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„She transforms everything she touches ...“
Yvonne Printemps, singer, actress and dancer,  the muse of fashion designer Jeanne Lanvin.
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Paris / FRANCE
Project meeting + Première Vision February 2014

KNOW 
HOW

MEET
ING

Le placement des étudiants sur le marché 
du travail européen est l‘une des principales 
préoccupations des écoles impliquées dans 
le projet, ainsi que le développement d‘un 
outil qui leur permette de se présenter sur 
le marché mondial de l‘industrie du textile 
et de l‘habillement.
L’album de croquis de mode est un curri-
culum vitae visuel qui met efficacement 

Yvonne Printemps
„She transforms everything she touches ...“

WHO
IS 
WHO

et clairement en valeur leurs talents, leurs 
compétences et leurs qualifications. La créa-
tion d‘un langage de présentation commun 
aidera les employeurs à comprendre les 
compétences et les qualifications de cette 
future main-d‘œuvre et aidera à définir et 
communiquer le contenu des programmes 
dans l‘ensemble du système éducatif euro-
péen.
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Les métiers de la Mode sont extrêmement liés à la façon 

dont les entreprises communiquent sur leur image, leur 

„style“. Pour des élèves d‘un lycée professionnel et leurs 

professeurs, étudier de quelles façons les marques com-

muniquent avec leur clientèle dans chaque pays européen, 

c‘est très formateur.

Thèmes traités avec les partenaires :

La communication interne dans les groupes de mode :

croquis, échantillons, maquettes, etc.

La communication publicitaire dans les médias, les vitrines, 

l‘agencement en magasin, la rue, les transports.

La communication informelle : le bouche à oreille, l‘image    

de marque.

Mode et Communication 
Objectivs

KNOW 
HOW
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Metzingen/GERMANY
Project meeting March 2014

6



PORT
FOLIO

Neben dem eigenen Portfolio gilt es auch ein besonderes Au-

genmerk auf die visuelle Kommunikation der eigenen Einrich-

tung (Betrieb, Label oder jeweilige Modeschule) zu richten und 

diese in einen Gesamtzusammenhang zu stellen. Insgesamt 

erkennen die Schüler dadurch die Bedeutung von Kommuni-

kation und Präsentation in der Modebranche im europäischen 

Kontext und entwickeln mittels eines Mode-Portfolios eine 

Präsentationsform, die sie europaweit nutzen können.
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Hockley/UK
Project meeting November 2014
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FASH
ION
SHOW

Visual communication is about visual merchandising and mar-

keting, about window and interior displays, about exhibitions 

and fashion events, about fashion fairs and fashion shows. It 

is about the display of fashion in print media, in newspapers, 

catalogues, books and fashion magazines, in TV, videos, music 

and film. And last but not least about the internet with all its 

networks and social groups as a constant presence around the 

clock and around the world.

Communication is an important part of fashion.

It connects all of the separate entities of fashion with one another. 

For instance, a designer must communicate his or her ideas from 

their own mind on to paper for an initial sketch. Then, that same 

idea must be effectively communicated to all the associates, so 

they can decide together how to go about creating a product or 

a collection.
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Barcelona / SPAIN
Project meeting March 2015

El portafolio es el instrumen-

to utilizado por el diseñador y 

también por las empresas, para 

presentar sus productos, ideas 

y capacidades.

Es una hoja de ruta visual al 

universo creativo, que también 

puede ser utilizada por el equi-

po de marketing, para comuni-

carse con los clientes, a fin de 

vender sus productos.

Por tanto, el portafolio, es tam-

bién una forma que los diseña-

dores tienen para comunicarse 

con el consumidor final.

La comunicación visual englo-

ba los términos de Visual Mer-

chandising y Marketing, que no 

sólo ayuda a incrementar con-

siderablemente las ventas, sino 

que también mejora la imagen 

del producto. Se realizan expo-

siciones, eventos, ferias  o des-

files de moda. Por tanto, se tra-

ta de la exhibición de la moda a 

través de diferentes medios de 

comunicación, cómo prensa, 

catálogos, libros, revistas, tele-

visión, videos, música y cine.
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Metzingen/GERMANY
Final presentation June 2015
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Little Black Dress
Exhibition Modeschule Metzingen

New York, 1. Oktober 1926 -  ‚Chanel Ford – Modell 817‘. 

Es war ein schmal geschnittenes Kleid mit engen langen 

Ärmel, kniebedeckend elegant, schwarze Chinaseide, das 

Oberteil, vorne lose wie ein Blouson, im Rücken straff ge-

halten.  “Ein Modell, das alle Welt tragen wird“ , stand 

prophetisch als Bildtext darunter – wie wahr! Sein Kosena-

me ist bis heute amerikanisch LBD: Little Black Dress.
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Visual Communication
Professional Project Partnership
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www.fashionandcommunication.eu
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